Descrizione

La conoscenza della cronaca e della storia della moda, del costume, dell’arte sono le tecniche necessarie agli elaborati di styling insieme alle teorie di percezione visiva e di interpretazione delle nuove tendenze dell’immagine. 

La competenza dell’arte della fotografia, della elaborazione delle immagini al computer, delle esperienze di visual display, della progettazione degli ambienti, di illuminotecnica, di elaborazioni coreografiche, di creazione di make-up, di hairstyle e la conoscenza di tutto il mondo degli accessori appartengono alle competenze del ruolo dello stylist.

Inoltre scegliere la location per la campagna pubblicitaria di una griffe, il casting e il mood di una sfilata, coordinare l’allestimento di una vetrina, lavorare in editoria per la realizzazione di servizi redazionali, sono alcune delle esperienze didattiche del laboratorio attivo del corso. Il fashion stylist ha anche un nuovo ruolo: all’interno delle fashion companies, collaborando con il fashion design, la comunicazione, la distribuzione, il marketing; così nell’ambito dell’industrial design dove gli uffici tecnici di progettazione richiedono consulenze d’immagine sui nuovi trends.



