Descrizione

Il programma va a trattare la professione complessa e variamente articolata dei consulenti d'immagine nell'ambito di qualunque manifestazione, informazione, comunicazione dedicata al prodotto Moda.
Il ruolo chiede competenza nell'ambito della fotografia nello styling di una foto pubblicitaria, di un servizio redazionale, nell'ambito dei nuovi linguaggi moda per il coordinamento del mood di una sfilata, nell'ambito del progetto d'allestimento per l'attrattiva di un inedito display di un negozio di marca.
A questo sono integrate le relazioni con la stampa, con le agenzie pubblicitarie, centri media, registi, fotografi, agenzie di modelle, di casting, illustratori, stampatori, fonici, agenzie di direct marketing, di packaging, di promozione, per imparare che il successo di una griffe è legato all'immaginario evocato nell'integrazione sapiente di tutti gli attori della filiera della comunicazione. 
A partire dallo studio dei mezzi di rappresentazione su supporto informatico, vengono analizzati gli strumenti a servizio della comunicazione stagionale: nelle sfilate, nei cataloghi, negli eventi fieristici, nei media. Così per la comunicazione istituzionale della marca, dei negozi, dei magazine, delle sponsorizzazioni, e per la comunicazione redazionale nei siti web, nel direct marketing, nel mailing, nel marketing relazionale, negli eventi. Naturalmente la conoscenza dell'evoluzione della moda, la sensibilità estetica e capacità di interpretare il presente e suggerire il futuro sono le competenze e qualità professionali per questo esperto di stile e immagine, il fashion stylist, figura determinante per il successo di una griffe. 



