Descrizione

Questo è un settore considerato strategico per la moda oggi. Infatti l'accessorio moda può trascinare e determinare la comunicazione e il successo di un'impresa, la notorietà di una marca, la sua credibilità, tanto da far percepire col tempo l'appartenenza di tutti i prodotti di una marca alla logica di un accessorio di tipo "specialty".

E' necessario che gli accessori parlino da soli, rappresentino il concept della brand, il suo mondo di riferimento, e rubino quegli elementi simbolici/feticcio suggeriti dall'arte, dal design, dalla fotografia, attraverso la ricerca, l'analisi e le interpretazioni delle tendenze moda, dei nuovi mindstyle che rappresentano la tensione simbolica del mercato di domani. Il primo semestre considera le discipline istruttive all'apprendimento dei metodi e degli strumenti necessari allo svolgimento della professione creativa del progettista che lavora anche nell'ambito del marketing e della gestione di un marchio, analizza i prodotti, conosce il linguaggio della comunicazione, progetta tutte le fasi del processo creativo della collezione: i mood, le basi, la scelta dei colori, la diversificazione dei materiali e delle finiture. Il secondo semestre considera le discipline istruttive alla realizzazione di progetti reali e di tutte le sue componenti e degli strumenti tecnici di supporto dedicati alla rappresentazione e comunicazione del progetto. Il computer è un indispensabile strumento di lavoro e, con programmi specifici, permette al designer di rappresentare gli accessori in modellazione 3D, di studiare il rendering dei materiali, di analizzare le finiture, fino alla visualizzazione del prodotto finito finalizzato ad una precisa commessa. 




