Descrizione

Il Master introduce alla comprensione della fenomenologia della moda analizzando il Sistema Moda oggi quale strumento di comunicazione di massa e gli scenari futuri: il concept delle diverse avventure di stile nella cronaca e nella storia e nella sua "cifra" produttiva che va dalla couture al designer, dalla diffusion al bridge, al better, al mass.
"Essere nel cuore del proprio tempo" quindi nell'analisi e istruzione al linguaggio della comunicazione con il supporto concettuale e pratico anche delle nuove tecnologie: sono concetti, vision, parole chiave e megatrend internazionali declinate secondo le tre figure dell'eccesso: il tempo, lo spazio, l'ego. 
La Moda quindi attraverso lo studio dell'Antropologia del presente: analisi dei comportamenti/stili di vita, mindstyle internazionali locali e globali.
L'analisi degli strumenti del "comunicare" attraverso il corpo, il gesto e la voce e i sistemi simbolici: la lingua, la scrittura, l'abito, le immagini. 
Comunicazione come forma di relazione con il mondo attraverso le cose di moda nella conoscenza d'arte, letteratura, musica, cinema e multimedia.
Da qui l'importanza alla formazione di trendscout, art consultant, registi, video maker, scenografi, account, giornalisti, copywriter, p.r., fotografi, pubblicitari, informatici, di professionalità che mettono in scena la moda e da qui immagini e linguaggi che attraversano tutti gli strumenti di comunicazione e di rappresentazione. 
A queste figure è richiesta una perfetta conoscenza del mercato, una capacità di indagine, uno spirito di osservazione e profonda cultura estetica.




