Descrizione

Riconoscere e conoscere le nuove tendenze dei materiali tessili e delle relative texture in atto, grazie anche all'analisi accurata degli eventi culturali che influenzano la moda, lavorare nell'ambito del marketing per analizzare i tessuti moda e interpretarli come mezzo strategico di comunicazione dei concept di una brand, progettare collezioni dedicate a delle specifiche tipologie di prodotto è la finalità didattica del corso. 
Accanto a questo lavoro di interpretazione e progetto creativo, vanno considerati ed esperiti tutti gli strumenti tecnici di supporto al progetto: il computer è essenziale per illustrare e rappresentare i temi di collezione, le cartelle colori, indispensabile per progettare ed elaborare le varianti e i rendering di ogni tessuto, fondamentale per l'archiviazione in data base di tutti gli elaborati di ogni collezione.
Gestione dei materiali quindi ma anche rappresentazione e comunicazione delle collezioni e del progetto finale, sempre su supporto informatico, sono le necessarie istruzioni per il completamento di questo itinerario didattico.
Nel primo semestre si considerano anche le discipline istruttive all'apprendimento dei metodi e degli strumenti necessari alla padronanza dell'intera filiera tessile, grande risorsa del Made in Italy: dalle fibre alla filatura, dal filato alla tessitura, dalla confezione al suo destino applicativo.
Le discipline istruttive alla realizzazione di progetti attraversano tutte le componenti del processo operativo e delle tecniche realizzative: esperienze progettuali di collezioni di tessuti finalizzate e realizzate su commessa reale presentate in book, data base, siti web e show-reel individuali.ccesso di una griffe.


