Programma 


Il primo anno lo studente acquisisce una formazione culturale di tipo storico artistico e sviluppa le basi del disegno e della rappresentazione grafica. Prende avvio lo studio teorico e pratico delle armature tessili e di composizione grafica dei motivi decorativi per la stampa; inizia a familiarizzare con le materie prime ed il processo produttivo. Nel secondo anno inizia lo studio della chimica tessile e tintoria. Lo studente comincia a confrontarsi con il sistema moda; viene inoltre avviato al marketing ed alla progettazione di tessuti. Al terzo anno il lavoro di progettazione si affianca all'analisi delle tendenze. Si impara a misurarsi con i tempi e le esigenze della produzione industriale, con il controllo di qualità le regole commerciali del mercato. Lo studente consolida inoltre l'esperienza nella progettazione CAD. L'intero anno è dedicato alla progettazione ed allo sviluppo di un campionario per la primavera/estate ed uno per l'autunno/inverno; i tessuti vengono progettati al computer e realizzati nei laboratori di tessitura a mano e stampa; la collaborazione con un'importante azienda leader nella produzione di tessuti operati permette inoltre un'esperienza di progettazione e realizzazione di tessuti jacquard su telai meccanici. I campionari andranno inoltre a costituire il book di ciascuno studente. L'intera classe presenta le sue collezioni con uno stand Polimoda presso la fiera campionaria Prato Expo, facendo un'esperienza che riproduce in tutto e per tutto le modalità ed i tempi del lavoro reale.
Lo studio della lingua inglese accompagna l'intero iter formativo dei tre anni, che si conclude con uno stage aziendale di 3 mesi. 

Sbocchi occupazionali

Il corso forma disegnatori e progettisti tessili, in grado di: 
• ideare, progettare e sviluppare collezioni e campionari per aziende impegnate nella produzione industriale di tessuti per la moda e l'arredo, sia ad intreccio che a stampa;
• collaborare all'interno di uffici stilistici e studi tendenza, a fianco di artisti, esperti di marketing, sociologi etc. allo sviluppo delle tendenze;
• svolgere attività di consulenza esterna per lo sviluppo di collezioni.






