1° anno

ARTE MODERNA E

CONTEMPORANEA

Analisi storico-critica dei principali

movimenti artistici, moderni e

contemporanei, in relazione al

divenire della società e della cultura.

COLORE

Le più importanti problematiche

connesse all’uso del colore.

Acquisizione dei metodi per la

gestione del colore come strumento

progettuale. Sistemi cromatici,

fisica del colore, armonie

cromatiche, percezione e usi sociali

del colore.

COMPUTER 1

Gli strumenti software per la

progettazione e la comunicazione di

una collezione.

DISEGNO DI MODA

Studio della figura umana e

conseguente restituzione grafica,

sintesi stilistica e formale per

l’impostazione del figurino. Tecniche

illustrative e rendering. Nozioni di

disegno tecnico nell’abbigliamento.

DISEGNO DEL TESSUTO

Il disegno del tessuto per la stampa:

studio delle tipologie, composizione

formale, colori, tecniche di stampa.

IL SISTEMA MODA

Caratteristiche principali del sistema

moda: design, marketing,

comunicazione e immagine. Gli

aspetti organizzativi e commerciali

sul Sistema Moda in Italia.

PROGETTAZIONE 1

Metodologia - Elementi di

metodologia e di analisi per la

progettazione di una collezione dal

punto di vista tecnico e stilistico.

STORIA DEL COSTUME

Analisi storica del costume

attraverso l’evoluzione del gusto e

dello stile.

TECNICHE DI MODELLO E

SARTORIA 1

Esperienze di laboratorio finalizzate

all’acquisizione delle tecniche e alla

conoscenza delle principali

lavorazioni relative al modellismo e

alla sartoria.

TECNOLOGIA DEI MATERIALI 1

Analisi e studio delle fibre naturali,

artificiali, sintetiche e dei filati:

generalità, classificazioni, tipologie

e metodi di produzione.

2° Anno

COMPUTER 2

Gli strumenti software per la

progettazione e la comunicazione di

una collezione.

MARKETING

Analisi delle principali funzioni e

attività del marketing di settore.

Individuazione delle scelte

strategiche e delle politiche aziendali

per un corretto posizionamento del

marchio all’interno del mercato.

PROGETTAZIONE 2

Accessori - Il mercato degli

accessori. Progettazione di una

collezione coordinata di accessori.

Ricerca dei materiali e tecnologie

avanzate applicate al prodotto.

PROGETTAZIONE 3

Sportwear - Le principali tipologie e

tecniche di lavorazioni dei materiali

impiegati nel settore sportwear.

Ricerca di tendenze, scelta colori.

Realizzazione di una collezione.

PROGETTAZIONE 4

Collezione Pronto Moda -

Progettazione di una collezione di

abbigliamento: conoscenza della

situazione stilistica e produttiva del

settore; sviluppo delle capacità di

ricerca e innovazione; applicazione

delle tecniche di lavorazione e

presentazione.

PROGETTAZIONE 5

Prêt-à-porter - Dall’individuazione e

dall’analisi del target aziendale fino

alla definizione del concept.

Sviluppo di una collezione: disegni,

scelta e applicazione dei materiali,

cartella colori.

PROGETTAZIONE 6

Tessuti - Teoria e pratica per la

progettazione di una collezione di

tessuti. Ricerca di tendenze,

individuazione del tema, studio del

disegno, scelta colori, analisi dei

processi di lavorazione e stampa.

PROGETTAZIONE 7

Maglieria - La conoscenza dei filati,

dei macchinari, delle tecniche di

lavorazione e di produzione come

punto di partenza per la progettazione

di una collezione di maglieria. Ricerca

di tendenze e cartella colori.

ROGETTAZIONE 8

Nuove tendenze - Progettare una

collezione partendo

dall’osservazione diretta di

abitudini, comportamenti, linguaggi

ed espressioni nella realtà di oggi.

SEMIOTICA

Elementi di semiotica generale:

definizione dell’area semiotica,

scelte di campo e teoria unificata

del segno. Elementi di semiotica

visiva bidimensionale e

tridimensionale.

SOCIOLOGIA

Elementi di analisi dei fenomeni

sociali e dei comportamenti inerenti

ai consumi, con particolare

attenzione alle problematiche legate

agli stili di vita.

STORIA DELLA MODA

Evoluzione storica e culturale della

moda con particolare riferimento

alle ricerche stilistiche del ‘900 e

alle nuove tendenze.

3° Anno

TECNICHE DI MODELLO E

SARTORIA 2

Esperienze di laboratorio finalizzate

all’acquisizione delle tecniche e alla

conoscenza delle principali

lavorazioni relative al modellismo e

alla sartoria.

TECNOLOGIA DEI MATERIALI 2

Approfondimento delle tematiche

relative alle fibre e alle loro

lavorazioni.

ORIENTAMENTO PROFESSIONALE

Ciclo di conferenze, tenute da

professionisti, sulle problematiche

relative al rapporto tra progettista e

committenza.

PROGETTAZIONE 9

Tessuti - Teoria e pratica per la

progettazione di una collezione di

tessuti. Ricerca di tendenze,

individuazione del tema, studio del

disegno, scelta colori, analisi dei

processi di lavorazione e di stampa.

PROGETTAZIONE 10

Accessori - Il mercato degli accessori.

Progettazione di una collezione

coordinata di accessori. Ricerca dei

materiali e delle tecnologie avanzate

applicate al prodotto.

PROGETTAZIONE 11

Collezione uomo - Progettazione di

una collezione di abbigliamento:

conoscenza della situazione stilistica

e produttiva del settore; sviluppo delle

capacità di ricerca e innovazione;

applicazione delle tecniche di

lavorazione e presentazione.

PROGETTAZIONE 12

Total look - Sviluppo di un progetto

per l’apertura di una boutique

monogriffe: ricerca e scelta

dell’immagine legata ad una

collezione di abbigliamento e di

accessori.

SEMINARI CULTURALI

Seminari interdisciplinari di cultura

del progetto, con approfondimenti di

tematiche contemporanee.

PROGETTO DI TESI

Il progetto di tesi prevede

l’organizzazione di gruppi di studio e

lavoro attorno a problematiche

progettuali complesse. Obiettivo

primario è quello di individuare

percorsi di ricerca che simulino la

realtà professionale e sviluppino

maturità ed autonomia progettuale.

I gruppi di lavoro

sono seguiti da uno staff composto

da docenti/professionisti e

assistenti.

Il progetto di tesi è generalmente

gestito in collaborazione con partner

esterni, Aziende, Enti pubblici e

privati, Associazioni che svolgono

una funzione

di reali committenti del progetto.

La progettazione è supportata da

seminari specifici sull’argomento

trattato con approfondimenti nelle

aree culturali, tecnologiche e di

mercato. Temi e modalità

organizzative sono definiti e

comunicati all’inizio di ciascun Anno

Accademico.

Comune ai 3 anni

WORKSHOP

Temi progettuali complementari e

trasversali alle diverse aree

professionali. Esperienze intensive,

finalizzate alla realizzazione di un

progetto.

La Direzione si riserva di apportare

al piano di studi tutte le eventuali

modifiche che riterrà opportune in

rapporto agli obiettivi didattici

prefissati.
